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[bookmark: _GoBack]采购需求一览表
	项号
	服务名称
	数量
	预算
	服务项目的具体内容和要求

	1
	南宁中心血站2023年本土自媒体平台推广服务
	1项
	4.4万元
	一、项目概况：
为丰富宣传手段，拓宽无偿献血宣传渠道，扩大无偿献血的宣传效果，提高公众对无偿献血的认识，树立无偿献血公益形象，提高无偿献血知晓率，拟采购南宁本土自媒体平台推广服务。
二、服务内容：
1、响应供应商应拥有丰富的南宁本土自媒体推广资源，能支持本土自媒体在推广活动、大型活动中进行媒体矩阵联动宣传。
2、服务内容含头条（首推）原创图文推文服务1条，创意短视频拍摄制作2支，制作时长在1-3分钟内（具体时长由采购人确认）。
3、响应供应商应充分了解无偿献血公益、献血文化，宣传推广内容应符合社会主义核心价值观、不违背《中华人民共和国献血法》、不脱离客观事实。
4、成交供应商应针对所服务项目配备固定对接人员，团队人员要求有较好的沟通协调能力，遵守血站各项法律法规及内控制度要去，严格执行保密相关制度。
三、服务要求：
（一）原创图文
1、包含原创图文服务中的创意、构思、采编、文案创作、美编、平面设计（图片设计不限于长图、SVG格式）、包装、排版、校对。要求推文整体配色得当、页面美观、无错漏。
2、在原创图文创作前，成交供应商要与采购人进行深入沟通，广泛收集素材，在内容上进一步优化、细化，选定呈现形式、图文风格、起好推文名称（要求推文名称短小、精炼，突出主题、通俗易懂，具有吸引力和艺术性为佳）。
3、推文在采购人发出需求后，7个工作日内完成。采购人提出的调整及修改意见后，成交供应商应2小时内完成修改。推文推送时间须由采购人确定。
4、原创推文须在粉丝总量60万以上且近半年（2022年10月-2023年4月）阅读量超3万头条推文达30条（含）以上的南宁本地自媒体微信公众号头条宣发，并在粉丝总量超200万以上南宁本土自媒体微信公众号矩阵联动不少于5次（须提供响应微信公众号独家运营承诺书（格式自拟）、响应微信公众号和矩阵联动微信公众号账号信息（粉丝数量、推文阅读量等）证明材料）。
5、原创图文在南宁本土新媒体微信公众号平台发布后，成交供应商应对留言敏感话题进行屏蔽，同时按照采购人要求做好后台留言精选审核等工作。
（二）原创短视频
1、原创视频创作前，成交供应商要与采购人进行深入沟通，广泛收集素材，在内容上进行进一步优化、细化，选定呈现形式、起好短片宣发名称（短片名称要求短小、精炼，突出主题、通俗易懂，具有吸引力和艺术性为佳）。
2、设备配置：视频拍摄时使用专业级拍摄器材。
3、画质级别：分辨率不低于1920*1080。
4、脚本策划：专业编导参与脚本创作。
5、音频剪辑：专业播音员解说配音。
6、拍摄、上传：根据采购人实际需求，成交供应商须协调短片相关出演人员。拍摄完成后，协助采购人完成相关作品上传。
7、视频成品需在粉丝总量40万以上的南宁本土自媒体平台宣发，媒体平台不限于微信公众号、抖音、视频号。（须提供账号信息、粉丝数量等证明材料）。
8、所摄制的短视频著作权归采购人所有。

	商务条款
	一、合同签订期：自中标通知书发出之日起10个工作日内。                                   
二、提交服务成果时间：推文在采购人发出需求后，7个工作日内完成。视频在采购方发出需求后，20个工作日内完成。
三、提交服务成果地点：南宁市。    
四、服务要求：                                                                    
1、服务期：自提供服务至服务验收合格之日止。
2、处理问题响应时间：接到采购人修改意见后 2 小时内进行响应。       
五、其他要求：                                                                       
1、报价必须含以下部分，包括：
（1）服务的价格；
（2）必要的各项税金；
（3）包括但不限于创意策划费用、拍摄费用、后期制作费用、人员费用、差旅费用、器材租赁及使用费用等与本服务相关的各种费用。                     
2、付款方式：成交供应商提交服务成果并验收合格后，一次性支付合同款。
3、成交供应商未按采购文件中《采购需求一览表》中的内容提供服务或服务未达标准的，采购人可解除本合同。
4、采购人提出修改意见，成交供应商不重视，并连续3次或累计5次未按要求及时响应的，采购人可解除本合同。
六、验收方法及标准：提交最终服务成果时，采购人根据签订的合同和国家有关广告发布规定进行验收。达不到要求的不予验收，视为验收不合格，采购人可解除本合同。



